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CO 2 

HÖREN 1 

Abschnitt 5: Welche Meinung vertritt der Marketing-Experte? 

❑1  Bei diesem Rabattsystem hat immer einer der Beteiligten Verluste. 

❑2 Dass häufig „Mogelpackungen" verkauft werden, ist für ihn bei den günstigen Preisen in Ordnung. 

[11 Er findet es zu viel, wenn, „Sei dabei!" die Hälfte vom Verkaufspreis behält. 

3 Ihre Meinung 

a 	Wie finden Sie die Schnäppchen-Jagd über Internetportale wie „Sei dabei!"? 

b 	Würden Sie selbst einmal dort einkaufen oder einen Service anbieten? Sprechen Sie. 

4 Alternativen zum Passiv  (II) 
	

GRAMMATIK 

a 	Lesen Sie folgenden Satz aus dem Hörtext noch einmal. 
	 Übersicht -> S.144/1b 

Was bedeutet er? Markieren Sie. 

Der Gutschein ist innerhalb einer bestimmten Zeit einzulösen. 

Der Gutschein wird innerhalb einer bestimmten Zeit eingelöst. 

Der Gutschein muss innerhalb einer bestimmten Zeit eingelöst werden. 

b 	Schreiben Sie die folgenden Sätze im Passiv mit müssen oder können. 

1 Meistens war dafür weniger als die Hälfte vom Normalpreis zu bezahlen. 

ieis+eks kA.1,4s4e cla4i^r 

2 Aber dann war klar, dass die Gäste nicht mehr zufriedenzustellen waren. 

Aber clakk war l~lar,  class  

c 	Welcher Satz bedeutet nicht das Gleiche wie folgender Satz aus dem Hörtext? 

Ein 3-Gänge-Menü lässt sich für 10 Euro wirklich nicht machen.  

Li  Ein 3-Gänge-Menü kann für 10 Euro wirklich nicht gemacht werden. 

❑ Ein 3-Gänge-Menü ist für 10 Euro wirklich nicht machbar. 

E Ein 3-Gänge-Menü wird für 10 Euro wirklich nicht gemacht. 

❑ Ein 3-Gänge-Menü ist für 10 Euro wirklich nicht zu machen. 

17 Ein 3-Gänge-Menü kann man für 10 Euro wirklich nicht machen. 

d 	Schreiben Sie für den folgenden Satz vier passende Varianten wie in Aufgabe c. 

Wie lässt sich das erklären? 

1 

2 

3 

4  

I 
Wussten Sie schon? 
Inzwischen kommt es häufig vor, dass Kunden sich vor dem Kauf von teureren Gegen-
ständen, wie Elektrogeräte, Autos  etc.,  im Einzelhandel sachkundig beraten lassen, aber 
dann günstiger im Internet kaufen. Viele nutzen dabei sogenannte „Preisvergleichs-
portale" im Internet, z. B. www.billiger.de, www.geizhals.at  oder www.toppreise.ch. 
Dort erhält man Preisangebote von verschiedenen Anbietern im Internet. 
Der Kundenrückgang führt in vielen Städten der deutschsprachigen Länder zu einem 
langsamen „Sterben" des Einzelhandels. 

Ich kann jetzt... 

• verstehen, nach welchem Prinzip eine Internetrabattseite funktioniert. 
• die Aussagen von Teilnehmern einer Gesprächsrunde verstehen. 
• Alternativen zum Passiv verwenden. 
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WICHTIGE REDEMITTEL / KOMMUNIKATION 

Ich bin nicht sicher, ob ich das richtig verstanden habe. 
Kannst du das genauer erklären? 
Was genau sind deine Vorstellungen in Bezug auf ...? 

auf Fragen reagieren 
... wirkt ziemlich gut bei .../-beschwerden. 

sollte man aufjeden/keinen Fall bei ... anwenden. 
... kann ich persönlich nicht beurteilen, habe aber gehört, dass ... 

DIE EIGENE MEINUNG / BEDENKEN ÄUSSERN 	 LEKTION 7, 8, 12 

zu einem Thema schriftlich Stellung nehmen 
In Ihrer Zeitungsmeldung berichten Sie über... 
Zu ... möchte ich Stellung nehmen. 
Ich persönlich halte von ... nichts/viel. 
Die Bedeutung ... wird überbewertet/unterschätzt. 
Meiner Meinung nach sollte/müsste man ... 
... wäre keine/doch eine gute Idee. 

einen Beschwerdebrief formulieren 
Vor ... Tagen kaufte ich ... 
Zu Hause ist mir dann aufgefallen, ... 
Beim Kauf/Bei diesem Produkt hatte ich (nicht) erwartet, dass ... 
Normalerweise bekommt man ... und nicht ... 
Da dies nicht der Fall war, bitte ich Sie, ... 
Ich gehe davon aus, dass Sie ... 
Andernfalls werde ich ... 

auf einen Beitrag Bezug nehmen 
Ich habe Ihre Tipps mit großem Interesse gelesen. 
Ich möchte gern auf einen Punkt näher eingehen. 
Einen Punkt finde ich besonders wichtig. 
Ich würde gern noch einen anderen Punkt ansprechen/aufgreifen/hinzufügen. 

ETWAS ZUSAMMENFASSEN UND BEWERTEN 	 LEKTION 10, 11 

einen Text zusammenfassen 
In dem Text geht es um ... 
Die Geschichte erzählt von ... 
Hier erfährt man, ... 

auf Fragen eingehen 
Ja, ich finde wirklich, man sollte, ... 
Es gibt gute Gründe, so zu handeln:... 
Nein, ich denke, die Frau auszuschließen, geht zu weit. 
Denken Sie doch mal an die Konsequenzen! Was wäre, wenn ...? 

EINE DISKUSSION FÜHREN 	 LEKTION 7, 9, 11, 12 

Vorschläge machen 
Ich schlage vor, wir nehmen ... Es eignet sich besonders, denn ... 
Mir gefällt an dem Bild ..., dass es ... 
Wichtig finde ich ... Deshalb scheint mir... 
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